
 

 

 

 

 

 

Validare insieme 

Il co-marketing come leva per valorizzare la filiera Minergie Italia. 

Una guida per comprendere come un edificio validato possa diventare un investimento condiviso, capace di 

generare ricaduta tecnica, comunicativa e commerciale per tutta la filiera. 

Premessa 

Nell’edilizia di qualità, gran parte del lavoro è invisibile. Il co-marketing serve a renderlo leggibile. 

Coordinamento progettuale, cura dei dettagli, controllo del processo, responsabilità della filiera sono fattori 

decisivi per la riuscita di un edificio, ma raramente percepibili dall’esterno. 

Restituire forma e voce a questo lavoro è uno degli obiettivi di Minergie Italia. Il co-marketing è uno degli 

strumenti che permettono di raggiungere tale obiettivo in modo ordinato, credibile e coerente con il 

posizionamento dello standard. 

Quando la qualità diventa visibile  

La validazione non è solo un timbro finale: è il percorso che rende leggibile ciò che di solito resta dietro le 

quinte. 

La validazione Minergie Italia è prima di tutto un processo. Attraverso di essa, la cura progettuale, la qualità 

esecutiva e la gestione del cantiere diventano documentate e comunicabili. 

In un mercato in cui la qualità viene spesso dichiarata ma raramente dimostrata, la validazione dà evidenza 

a ciò che normalmente rimane nascosto: il coordinamento tra figure, i dettagli costruttivi, la coerenza tra 

progetto e realizzazione, l’attenzione a comfort, efficienza e durabilità. 

Per questo non va letta solo come un costo tecnico, ma come un investimento che produce ricadute per il 

progetto, per la committenza e per l’intera filiera. Perché possa essere riconosciuto, però, questo lavoro non 

basta produrlo: va anche raccontato. 
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Dal contributo singolo al racconto condiviso 

Un edificio di qualità non è mai opera di un solo soggetto. Il co-marketing trasforma una collaborazione 

tecnica in una collaborazione comunicativa. 

Nel settore edilizio la comunicazione è frammentata: il progettista racconta il progetto, l’impresa racconta il 

cantiere, il fornitore racconta il prodotto, l’impiantista racconta la tecnologia. Ciascuno la propria parte. 

Minergie Italia offre invece una cornice comune entro cui questi contributi possono confluire in un messaggio 

unitario: costruire edifici più confortevoli, efficienti, durevoli e verificabili. 

In questo senso il co-marketing non moltiplica i canali di comunicazione: costruisce un racconto più solido, 

più credibile e più comprensibile per il mercato. 

Un investimento sostenibile, distribuito sulla filiera 

Il costo della validazione può essere ripartito tra i soggetti che ne traggono ritorno comunicativo, tecnico e 

reputazionale. 

Il costo della validazione viene talvolta percepito come un onere aggiuntivo rispetto alla normale 

progettazione e costruzione. Ma quando il progetto viene letto anche come occasione di comunicazione, 

referenza e posizionamento, il ragionamento cambia. 

Un edificio validato può rappresentare un caso studio per l’impresa, una referenza tecnica per il 

progettista, una dimostrazione applicativa per le aziende fornitrici, un esempio concreto per i Partner 

Specializzati e un elemento distintivo per la committenza. 

Il contributo economico alla validazione, o alla sua valorizzazione comunicativa, può quindi essere condiviso 

tra più soggetti interessati a beneficiarne. Non si tratta di una semplice ripartizione del costo, ma di una 

partecipazione proporzionata al beneficio che ciascuno può ottenere dal progetto. 

Non si riduce, dunque, il peso della validazione: se ne distribuisce in modo più intelligente l’investimento, 

collegandolo alle opportunità che essa genera. 

Un valore più chiaro per la committenza 

Per chi commissiona l’opera, un progetto validato è un investimento più leggibile e riconoscibile. 

Un progetto validato Minergie Italia non è solo un edificio più efficiente e confortevole: è anche un patrimonio 

più riconoscibile. La presenza di un percorso di validazione, unita a una comunicazione coordinata, aiuta a 

comprendere le scelte progettuali ed esecutive adottate. Rafforza la fiducia nel progetto, accresce la 

percezione di qualità e contribuisce a distinguere l’edificio rispetto a interventi apparentemente simili. 

Il co-marketing, dunque, non serve solo ai soggetti della filiera: serve anche alla committenza, che può 

raccontare meglio ciò che ha realizzato. 
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Un ruolo più qualificato per le Aziende Partner 

Per le Aziende Partner, il co-marketing significa collegare il proprio nome a un progetto reale e documentato, 

non a una semplice promozione. 

Nel mercato edilizio molti prodotti vengono presentati come performanti, sostenibili o innovativi, ma 

raramente vengono raccontati all’interno di un processo verificabile. Partecipare alla valorizzazione di un 

edificio validato significa mostrare come una soluzione tecnica, un materiale, un impianto o un sistema 

costruttivo contribuiscano concretamente al risultato finale: comfort, efficienza, durabilità, qualità esecutiva, 

mantenimento del valore nel tempo. 

In questo modo l’Azienda Partner non comunica solo il proprio prodotto, ma il contributo specifico che quel 

prodotto offre dentro un edificio progettato, realizzato e documentato secondo un metodo riconoscibile. 

 

Dalla documentazione al racconto del progetto 

La valorizzazione di un edificio validato può prendere forme molto diverse, purché coerenti con il tono e le 

regole di Minergie Italia. 

Un progetto può diventare una scheda tecnica, un articolo di approfondimento, un’intervista ai soggetti 

coinvolti, un contenuto per il notiziario, un caso studio, un video divulgativo, un incontro tecnico o un open 

day in cantiere. 

Il punto non è produrre comunicazione fine a sé stessa, ma documentare e rendere comprensibile il lavoro 

svolto: quali scelte sono state compiute, quali criticità prevenute, quali soluzioni adottate, quali benefici 

consegnati all’utente finale. 

 

Come avviare un progetto di co-marketing 

Una valutazione preliminare chiara è la condizione perché il progetto comunicativo regga nel tempo. 

Prima di avviare qualsiasi attività comunicativa è opportuno individuare i soggetti coinvolti, chiarire il 

contributo tecnico di ciascuno, definire quali contenuti possono essere raccontati e verificare che il 

messaggio complessivo sia coerente con il posizionamento Minergie Italia. 

Solo dopo questa fase è possibile costruire un piano di valorizzazione proporzionato al progetto. L’obiettivo 

non è comunicare tutto, ma comunicare bene ciò che rende il progetto realmente significativo. 
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Checklist operativa — 6 passaggi 

1. Identificare i soggetti della filiera coinvolti nel progetto (committenza, progettista, impresa, Aziende 

Partner, Partner Specializzati). 

2. Definire il contributo tecnico di ciascuno e le scelte che meritano di essere raccontate. 

3. Concordare il livello di valorizzazione adeguato (scheda, articolo, caso studio, evento, video). 

4. Verificare la coerenza dei messaggi con il posizionamento Minergie Italia e con le regole di utilizzo 

del marchio. 

5. Ripartire l’investimento comunicativo in modo proporzionato al beneficio atteso per ciascun soggetto. 

6. Stabilire tempi, responsabilità e canali di pubblicazione prima di avviare la produzione dei contenuti. 

Esempio applicativo 

Un edificio residenziale plurifamiliare in fase di validazione Minergie Italia coinvolge progettista, impresa di 

costruzione, fornitore degli elementi di involucro e fornitore dell’impianto. 

Anziché produrre quattro comunicazioni separate, i soggetti concordano un percorso unico: una scheda 

tecnica condivisa, un articolo per il notiziario Minergie Italia e un open day in cantiere prima della 

consegna. 

L’investimento comunicativo viene ripartito in quote proporzionali. Ne risulta un racconto unitario, in cui 

ciascun soggetto è riconoscibile per il proprio contributo specifico e l’edificio diventa una referenza 

utilizzabile da tutti. 

Comunicare bene significa proteggere lo standard  

La credibilità dello standard dipende anche dalla qualità della comunicazione che lo accompagna. 

Il co-marketing deve essere gestito con attenzione. La comunicazione non deve trasformarsi in una semplice 

esposizione di loghi, né in una promozione commerciale slegata dal progetto. Deve rimanere centrata 

sull’edificio, sul processo, sulle scelte tecniche e sul risultato effettivamente prodotto. 

È inoltre necessario rispettare le regole sull’utilizzo del marchio Minergie e descrivere correttamente lo stato 

della validazione, distinguendo con chiarezza tra progetto in fase di validazione, attestato provvisorio e 

validazione definitiva. 

Una comunicazione ordinata, trasparente e coerente rafforza lo standard. Una comunicazione 

approssimativa lo indebolisce. 
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Verso una cultura della collaborazione 

Validare insieme significa riconoscere che la qualità edilizia è sempre il risultato di un processo condiviso. 

Il co-marketing non è un’attività accessoria alla validazione. È uno strumento per rendere visibile ciò che, 

nell’edilizia di qualità, resta spesso invisibile: metodo, responsabilità, coordinamento e competenza. 

In questa prospettiva, Minergie Italia offre alla filiera non solo uno standard di costruzione, ma una cornice 

culturale entro cui professionisti, imprese e aziende possono imparare a raccontare insieme il lavoro che 

svolgono. La qualità edilizia non nasce da un singolo soggetto: nasce dalla capacità della filiera di lavorare 

con obiettivi comuni, responsabilità chiare e un linguaggio condiviso. 

Il co-marketing, se gestito con equilibrio, può aiutare a rendere visibile tutto questo: non attraverso una 

comunicazione commerciale generica, ma attraverso il racconto ordinato di edifici, scelte tecniche e filiere 

che dimostrano un modo diverso di costruire. 

 

Per saperne di più 

I soggetti interessati a sviluppare un progetto di co-marketing collegato a un edificio in validazione possono 

contattare Minergie Italia per una valutazione preliminare della coerenza tecnica, comunicativa e operativa 

dell’iniziativa. 

 


